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CONTACTEZ-NOUS
Nous avons publié le présent guide afin que tous fassent 
un usage adéquat et cohérent de l’identité visuelle du 
Neuro.

Vous avez des questions ou des demandes particulières? 
Communiquez avec nous : nous sommes à votre service.

Par courriel : communications.neuro@mcgill.ca 

Par téléphone :  514-398-1974



ESSENCE DE LA MARQUE 

IDENTITÉ DE MARQUE

Logo principal

Symbole

Couleurs

Typographie

Utilisation du logo

ARCHITECTURE DE LA MARQUE

Aperçu

Sous-marques

Marques auxiliaires

Présence de partenaires

MISE EN CONTEXTE

Papeterie | Signature de courriel

Papeterie | Carte professionnelle

Papeterie | Papier à en-tête

Papeterie | Enveloppe

Modèle de présentation PowerPoint

Affiches | Affiche scientifique

Affiches | Affiche promotionnelle

Utilisation du symbole

Communications numériques | Médias sociaux

TABLE DES MATIÈRES
Page

 1

2

3

4

5

8

9

13

14

15

18

19

20

21

22

23

25

26

29

30

32

35



1

• Il met en lumière le lien indissociable entre les deux entités formant 
Le Neuro; et

•  Il indique clairement que cette union est fondamentale pour la 
réalisation de la mission du Neuro et la concrétisation de sa vision.

Utilisation de l’article « Le » devant « Neuro »:

L’emploi de l’article « Le » dans les communications orales et écrites est la norme.  
Le « L » majuscule fait ressortir l’importance et le rôle moteur de l’établissement.

Note: Le nom de l’établissement est « Le Neuro » (avec un « L » majuscule). Toutefois, 
si le mot « Neuro » est précédé d’un nom et de l’article partitif « du » (par exemple, 
dans une tournure comme « utilisez le logo du Neuro »), le « d » de « du » ne prend pas 
la majuscule. N’écrivez jamais « le Le Neuro », « de Le Neuro » ni « à Le Neuro », mais 
simplement « Le Neuro », « du Neuro » ou « au Neuro ».

Utilisation des abréviations:

Bien que les abréviations « INM » et « HNM » soient parfois utilisées , elles risquent 
fort d’être mal interprétées, voire incomprises à l’extérieur du Neuro.

Les abréviations sont souvent réductrices (elles ne renvoient à rien) et difficiles à 
mémoriser. C’est pourquoi « Le Neuro » doit toujours être accompagné de son 
descripteur complet, à savoir « Institut-Hôpital neurologique de Montréal ». En 
amenant une précision, ce descripteur lève toute ambiguïté. De plus, il y aura un 
transfert de valeur entre les appellations « Institut neurologique de Montréal » ou  
« Hôpital neurologique de Montréal » et « Le Neuro ».

ESSENCE DE LA MARQUE
Notre logo symbolise l’essence de notre marque : La propulsion des neurosciences.

Notre mission : Comprendre le cerveau, découvrir des traitements et traiter 
efficacement les personnes atteintes de maladies neurologiques.

Notre vision : Transformer la recherche et la prise en charge des maladies 
neurologiques afin de changer des vies.

Notre nouvelle désignation
Le Neuro. Institut-Hôpital neurologique de Montréal
The Neuro. Montreal Neurological Institute-Hospital

Le trait d’union entre « Institut » et « Hôpital » symbolise le lien qui unit ces deux 
entités. Plus précisément :

LIVRE DE MARQUE 
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Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

À l’horizontale | Bilingue

À la verticale | Bilingue À la verticale | Anglais À la verticale | Français

À l’horizontale | Anglais À l’horizontale | Français

LOGO

Logo principal
Le logo du Neuro est audacieux, lumineux et galvanisant. 
La ligne épurée du caractère arrondi et sans empattement 
donne au logo un aspect raffiné évoquant la conscience 
professionnelle.

Le logo du Neuro se compose du symbole et du mot-
symbole « Neuro ». Dans la mesure du possible, c’est ce 
logo qui doit être utilisé dans toutes les communications. 
Vous devez le reproduire tel quel, avec tous les éléments 
et sans modifier les proportions.

Privilégiez la version bilingue du logo, à moins que la 
plateforme soit unilingue.

Le logo existe en version horizontale et verticale. 
Privilégiez toujours la version horizontale. Vous ne devez 
recourir au logo vertical que si la version horizontale ne 
cadre pas dans l’espace disponible. C’est le cas sur 
certaines plateformes en ligne, notamment Facebook et 
LinkedIn.
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LOGO

Symbole 
La forme humaine évoque les employés, les cliniciens, 
les chercheurs et les patients du Neuro, tous au cœur de 
notre travail. C’est un symbole inclusif, inspiré de notre 
mission : découvrir des traitements, traiter les patients 
et améliorer leur qualité de vie.

Réunies en rosace, les formes humaines évoquent le 
neurone. Quant aux lignes de la structure, elles 
représentent le travail d’éclaireur du Neuro, les avenues 
qu’il explore.

La structure ouverte du neurone représente quant à elle 
la science ouverte.

Pour en savoir davantage sur l’utilisation de ce symbole 
seul, sans signature, reportez-vous à la partie « 
Utilisation du symbole », pages 32 à 34.

La forme humaine évoque 
les principaux acteurs du 
Neuro, les plaçant au cœur 
de notre travail.

Construction du symbole
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COULEURS

Les couleurs du Neuro
Riche en contrastes, notre palette de couleurs est pleine 
d’audace. L’orange représente l’expertise de l’Institut, le 
cyan, les soins prodigués à l’Hôpital* et le mauve, la 
conscience professionnelle. Le tout forme une palette 
audacieuse qui évoque la personnalité d’éclaireur du 
Neuro.

MAUVE
PMS 2617 C 
C 85  M 100  J 0  N 23 
R 71  V 10 B 104  
#470A68 

GRIS
PMS 663 C 
C 05  M 06  J 00  N 00 
R 229  V 225 B 230  
#E5E1E6 

BLUE CYAN 
PMS 319 C 
C 60  M 00  J 16  N 00 
R 44  V 204 B 211  
#2CCCD3 

ORANGE
PMS 165 C 
C 00  M 68  J 96  N 00 
R 255  V 103 B 32  
#FF6720 

Couleurs principales Couleurs secondaires

Bleu Cyan Mauve Orange Gris

LIVRE DE MARQUE 
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COULEURS

Logo et texte : configuration des couleurs
Placez le texte sur l’un des arrière-plans officiels (blanc, 
cyan, mauve ou orange) en optant de préférence pour les 
configurations de couleurs ci-contre.

LIVRE DE MARQUE 
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Logo en couleurs

Logo monochrome

Logo monochrome inversé

COULEURS

Utilisation des couleurs
Nous recommandons  l’utilisation du logo en couleurs. 
Réservez les logos monochromes aux cas où l’utilisation 
de la version en couleurs est impossible.

Cependant, vous devez utiliser la bonne version du logo 
en couleurs : 

• RVB pour les documents qui seront visualisés sur un 
écran : site Web, annonce en ligne, signature de 
courriel, diaporama PowerPoint, vidéo 
promotionnelle, etc.;

• Pantone pour les documents imprimés de grande 
qualité (carte professionnelle, papier à en-tête, 
enveloppe, etc.); pour l’obtention d’un résultat 
optimal, privilégiez l’impression UV et évitez le 
papier bond; 

• CMJN pour l’impression à faible coût de documents 
internes : impression d’une présentation (p. ex. un 
document Word), document à laisser sur place, etc.

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

LIVRE DE MARQUE 
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TYPOGRAPHIE

Les polices de caractères du Neuro

Toutes les communications électroniques et imprimées 
doivent être composées en Fabriga. Cette police de 
caractères a du panache tout en étant accessible et 
polyvalente. Son emploi donnera de la cohérence à notre 
image de marque.

Fabriga Bold

Fabriga Bold sert à la composition des titres.

Fabriga Medium

Deuxième style à utiliser pour les titres, Fabriga Medium 
permet de créer des contrastes entre les titres. Vous 
pouvez l’utiliser dans les sous-titres ou les titres des 
graphiques, ou dans le corps du texte pour faire ressortir 
une citation, par exemple.

Fabriga Regular

Fabriga Regular sert à la composition du corps du texte.

Police par défaut : Arial

Dans toutes les communications numériques et internes – 
site Web, diaporama PowerPoint, courriel, document 
administratif, etc. –, la police par défaut est Arial.

Fabriga Bold

A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s 
t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ? & * ( )
Fabriga Medium

A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s 
t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ? & * ( )
Fabriga Regular

A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s 
t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ? & * ( )

Arial Regular

A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s 
t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ? & * ( )

Arial Bold

A B C D E F G H I J K L M N O 
P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s 
t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # $ % ? & * ( )

LIVRE DE MARQUE 
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UTILISATION DU LOGO
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Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital
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Zone de sécurité du logo principal
Vous devez toujours laisser une zone de sécurité autour 
du logo afin que ce dernier se détache bien nettement et 
soit mis en valeur. Aucun autre élément graphique ne doit 
empiéter sur cette zone. La zone de sécurité minimale 
correspond au double du diamètre du cercle central du 
symbole. Vous devez laisser cette zone libre des quatre 
côtés du logo.

Note : Par souci d’esthétique, vous devez centrer le logo  
horizontalement, que la configuration soit carrée ou 
circulaire. Utilisez toujours le fichier original. 
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UTILISATION DU LOGO

Zone de sécurité du symbole
Vous devez toujours laisser une zone de sécurité autour du symbole 
afin que ce dernier se détache bien nettement et soit mis en valeur. 
Aucun autre élément graphique ne doit empiéter sur cette zone. La 
zone de sécurité minimale correspond au diamètre du cercle 
central du symbole. Vous devez laisser cette zone libre des quatre 
côtés du symbole.

Note : Par souci d’esthétique, vous devez centrer le symbole 
horizontalement, que la configuration soit carrée ou circulaire. 
Utilisez toujours le fichier original.

yy

y

y

y
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UTILISATION DU LOGO

Taille minimale
Le logo ne doit pas être inférieur aux tailles minimales établies. 
Ainsi, la largeur minimale du logo est de 1,25 pouce à l’horizontale 
et de 1 pouce à la verticale.

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

À l’horizontale | Bilingue

1,25 po

1,25 po

1,25 po

1 po

1 po

1 po

À la verticale | Bilingue

À la verticale | Anglais

À la verticale | Français

À l’horizontale | Anglais

À l’horizontale | Français

LIVRE DE MARQUE 
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UTILISATION DU LOGO

Logo en couleurs sur un arrière-plan en couleurs

Modification des proportions et de l’emplacement relatif
du symbole et de la désignation

Modification des proportions d’une composante

Ajout d’un effet Modification de la police de caractères

Changement de la couleur d’une composante

Logo en couleurs sur un arrière-plan encombré et coloré

Modification des proportions

Exemples :

LIVRE DE MARQUE 

Cohérence des formes et des proportions :
utilisations à proscrire
Il est interdit d’ajouter ou de modifier des éléments ou 
des couleurs. Vous devez toujours utiliser le logo 
conformément aux directives et vous servir des 
fichiers maîtres.



ARCHITECTURE DE LA MARQUE



1. Sous-marque principale 1.1 Sous-marque secondaire d’une sous-marque principale

3. Marque auxiliaire

2. Départements, programmes et unités      
non universitaires

3. Marques auxiliaires
Collaborations externes

2. Départements, programmes et unités non universitaires

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Sous-marque principale

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Départements, programmes et 
unités non universitaires

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Marque auxiliaire
Descripteur de la marque auxiliaire

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Sous-marque principale SOUS-
MARQUE SECONDAIRE

14

APERÇU

Sous-marques

1. Sous-marques principales
1.1 Sous-marques secondaires d’une sous-marque principale

LIVRE DE MARQUE 



Sous-marques principale
Les sous-marques principales correspondent à des 
entités qui participent directement à la mission du Neuro 
et sont au cœur de son positionnement. Elles viennent 
appuyer la marque principale et doivent donc être 
rattachées systématiquement au mot-symbole « Neuro ».

Le principe général est illustré ci-dessous et mis en 
application dans les exemples ci-contre.

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Sous-marque principale

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Primary Sub-Brand
SECONDARY SUB-BRAND

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Auxiliary Brand
AUXILIARY BRAND DESCRIPTOR

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Non-Academic Departments,
Programs and Units

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Auxiliary Brand
Descriptor

Auxiliary Brand
Max. width: 65% of Neuro logo’s width

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Sous-marque principale sur 
deux lignes

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital
McConnell Brain Imaging Centre
MEG

McConnell Brain Imaging Centre
NEURO INFORMATICS

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Patient Resource Centre

Neuro Media Services

SOUS-MARQUES

1 

1  

1  

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Stroke Unit

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital
McConnell Brain Imaging Centre
MEG

Institut-Hôpital   
neurologique de Montréal
Centre d’imagerie cérébrale McConnell

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Unité de traitement des AVC

La sous-marque principale doit apparaître 
sous le descripteur du logo et être 
composée dans la même taille que ce 
dernier, en Fabriga Medium.

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Patient Resource Centre

Neuro Media Services

15
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SOUS-MARQUES

Sous-marques secondaires d’une sous-marque principale
Les sous-marques secondaires représentent des entités qui épaulent 
dans son travail la sous-marque principale à laquelle elles sont 
rattachées.

Par souci de lisibilité et de simplicité, nous ne faisons pas mention du 
Neuro dans le libellé de la sous-marque.

Le principe général est illustré ci-dessous et mis en application dans 
les exemples ci-contre.

2 

2 

La sous-marque principale se place sous le 
descripteur du logo et est composée dans la 
même taille que ce dernier, en Fabriga Medium.

La sous-marque secondaire se place sous la 
sous-marque principale. Elle conserve la taille et 
la graisse de cette dernière, mais est composée 
en petites majuscules.

1 

1  

1  

2 

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Primary Sub-Brand

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Sous-marque principale 
SOUS-MARQUE SECONDAIRE

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Auxiliary Brand
AUXILIARY BRAND DESCRIPTOR

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Non-Academic Departments,
Programs and Units

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Auxiliary Brand
Descriptor

Auxiliary Brand
Max. width: 65% of Neuro logo’s width

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Stroke Unit

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital
McConnell Brain Imaging Centre
MEG

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Patient Resource Centre

Neuro Media Services

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Stroke Unit

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital   
neurologique de Montréal
Centre d’imagerie cérébrale McConnell
NEUROINFORMATIQUE

Institut-Hôpital   
neurologique de Montréal
Centre d’imagerie cérébrale McConnell
MEG

McConnell Brain Imaging Centre
NEURO INFORMATICS

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Patient Resource Centre

Neuro Media Services

16
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SOUS-MARQUES

Départements, programmes et unités non universitaires
Ces entités participent directement à la mission du Neuro et sont 
au cœur de son positionnement. Elles viennent appuyer la marque 
principale et doivent donc être rattachées systématiquement au 
mot-symbole « Neuro ».

Le principe général est illustré ci-dessous et mis en application 
dans les exemples ci-contre.

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Primary Sub-Brand

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Primary Sub-Brand
SECONDARY SUB-BRAND

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Auxiliary Brand
AUXILIARY BRAND DESCRIPTOR

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Départements, programmes et
unités non universitaires

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Auxiliary Brand
Descriptor

Auxiliary Brand
Max. width: 65% of Neuro logo’s width

La désignation du département, du programme 
ou de l’unité non universitaire se place sous le 
descripteur du logo et est composée dans la 
même taille que ce dernier, en Fabriga Regular.

1 

1  

1  

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Stroke Unit

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital
McConnell Brain Imaging Centre
MEG

McConnell Brain Imaging Centre
NEURO INFORMATICS

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Neuro Media Services

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Stroke Unit

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Ludmer Center

The Neurological Simulation and 
Artificial Intelligence Learning Centre

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital
McConnell Brain Imaging Centre
MEG

McConnell Brain Imaging Centre
NEURO INFORMATICS

Montreal Neurological
Institute-Hospital
CONP
CANADIAN OPEN NEUROSCIENCE PLATFORM

Montreal Neurological
Institute-Hospital
Patient Resource Centre

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Centre d’information pour   
les patients

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal
Services neuro média

17
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Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Centre
Ludmer

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Plateforme canadienne
de neuroscience ouverte

PCNO

MARQUES AUXILIAIRES

Collaborateurs et partenaires
Les marques auxiliaires représentent 
des partenaires qui travaillent avec 
le Neuro et en rehaussent la 
réputation. Cependant, elles ne sont 
rattachées à aucune sous-marque 
principale ni secondaire du Neuro. 
Ces partenariats peuvent posséder 
une valeur intrinsèque et une 
audience qui leur sont propres, 
indépendamment du Neuro, et être 
conclus entre des entités internes ou 
avec des partenaires externes.

Les marques auxiliaires actives ou 
visibles au Neuro doivent toujours 
être associées au logo du Neuro et 
composées en Fabriga.

Vous trouverez ci-contre quelques 
exemples de logos avec marque 
auxiliaire.

La marque auxiliaire se place à droite du logo et est 
composée en Fabriga Medium. Le logo du Neuro et le nom 
de la marque auxiliaire sont séparés par un filet. Ce filet et 
la police sont gris.

Le descripteur de la marque auxiliaire est composé en 
Fabriga Regular. Sa taille correspond à 50 % de la taille de la 
marque auxiliaire.

1 

2 

  1

  1

 2

18

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Marque
auxiliaire

Largeur max. : 65 % de la largeur du logo du Neuro

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Marque aux.
Largeur max. : 65 % de la largeur du logo du Neuro

Institut-Hôpital  
neurologique de Montréal

Auxiliary Brand
Descriptor

Marque aux.
Largeur max. : 65 % de la largeur du logo du Neuro

LIVRE DE MARQUE 



Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

PRÉSENCE DE
PARTENAIRES

Lorsque Le Neuro commandite des événements, des 
conférences ou des documents imprimés ou numériques 
en partenariat avec d’autres établissements, la taille de 
son logo doit être proportionnelle à l’importance de son 
apport.

1. Si Le Neuro est le partenaire principal, son logo doit 
être deux fois plus grand que les logos secondaires. Par 
ailleurs, on doit espacer le plus possible le logo du Neuro 
du logo adjacent en respectant les zones de sécurité 
respectives des deux logos.

2. Si Le Neuro est partenaire à parts égales, son logo doit 
être de la même taille que le plus grand des autres logos. 
Par ailleurs, on doit espacer le plus possible le logo du 
Neuro du logo adjacent en respectant les zones de 
sécurité respectives des deux logos.

3. Si Le Neuro n’est pas le partenaire principal, son logo 
doit être de la même taille que le logo secondaire le plus 
grand. Par ailleurs, on doit espacer le plus possible  le 
logo du Neuro du logo adjacent en respectant les zones 
de sécurité respectives des deux logos.

Vous devez respecter les normes graphiques applicables 
à tous les autres logos (taille et espacement minimaux, 
couleurs, etc.). Reportez-vous au guide d’identité visuelle 
des établissements visés.

1. Le Neuro est le partenaire principal

2. Le Neuro est partenaire à parts égales

3.Le Neuro n’est pas le partenaire principal

y

y y

y

y

y y

y

y

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

y

y y

y

y

y y

y

y

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

y

y y

y

y

y y

y

y
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MISE EN CONTEXTE



Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Prénom, Nom de famille  
Titre(s) du poste, Département 
Position Title(s), Department
Le Neuro | #ScienceOuverte
3801 rue University, Montréal (Québec) H3A 2B4  

514-398-xxxx  leneuro.ca
Twitter | Facebook | Instagram | LinkedIn | YouTube
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Zone 3:
Facultatif

Zone 1 Zone 2 

Ce message est légalement privilégié et est voué à l'utilisation exclusive et confidentielle du destinataire.  Si ce message vous est 
parvenu par erreur, veuillez nous en aviser et l’effacer de votre ordinateur.   

This message is legally privileged and is intended for the confidential use of the addressees only.  If you received this e-mail in error, 
please notify us immediately and delete it from your computer. 

Avez-vous vraiment besoin d’imprimer le présent courriel? | Do you really need to print this message?

Largeur de la fenêtre du courriel

Zone 1 : Logo du Neuro 

Insérez le fichier

NEURO_logo_horiz_CMYK_BIL.png, 
que vous trouverez ici: Neuro Logo

Zone 2 : Coordonnées personnelles

Indiquez vos coordonnées dans l’ordre suivant :

Nom: Arial Bold  10pt

Titre (s)du poste: Arial Regular 8 pt
Le Neuro : Arial Regular  8 pt #ScienceOuverte : Arial Bold  8 pt 
Adresse et no de salle : Arial regular  8 pt

Numéro de téléphone : Arial regular 8 pt
theneuro.ca : Arial Bold 8 pt (PMS 319C) 

Comptes (par défaut) de médias sociauxdu département, du 
professionnel ou du Neuro :  in Arial  8 pt (PMS 319C) 

Zone 3 : Pied de page facultatif 

Composez ce texte en Arial Italics 8 pt.

Le texte ci-dessus est donné en 
exemple seulement. 

SIGNATURE DE 
COURRIEL
La signature de courriel est, au fond, une carte 
professionnelle électronique. Notre signature de 
courriel reflète la philosophie et la crédibilité du 
Neuro; c’est une façon toute simple de mettre notre 
image de marque en valeur et de donner un aspect 
professionnel à vos courriels.

Disposition des éléments
Pour créer une signature de courriel, reportez-vous 
aux instructions et au modèle ci-contre. La signature 
doit être bilingue et le texte, en caractères noirs.

La couleur des hyperliens est la suivante : PMS 319 C 
(R 44, V 204, B 211).

LIVRE DE MARQUE 



Chair, Director or Professor,
Lab ABC
Dept. of XYZ, 
McGill University or MUHC

firstname.last name@mcgill.ca

Tel. 514-398-xxxx 
Fax or Cell  514-398-xxxx 

First & Last Name
OQ, MD, PhD, FRCPC, FRSC

3801 University Street
Room xxx
Montreal, Quebec
Canada  H3A 2B4

theneuro.ca

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Prénom & nom de famille
OQ, MD, PhD, FRCPC, FRSC

Président, directeur ou professeur, 
Laboratoire ABC
Dép. de XYZ,
L’Université McGill ou CUSM

prénom.nom de famille@mcgill.ca

Tél. 514-398-xxxx 
Téléc. ou Cell. 514-398-xxxx 

3801, rue University
suite xxx
Montréal (Québec)
Canada  H3A 2B4

leneuro.ca

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
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Zone 3

Zone 2

Zone 1

Zone 1 : Logo et coordonnées du Neuro 

Adresse et no de salle :  Fabriga Light 7pt

Nom : Fabriga Medium 11pt 
Diplôme(s) : Fabriga Light 9pt

Site Web
Fabriga Medium 7pt

Adresse
Alignement horizontal : sur le « n » de « Neuro » 
Alignement vertical : 0,9028 po

Zone 2: Coordonnées personnelles

Titre(s)
Fabriga Light 7pt
Alignement horizontal : 1,9184 po
Alignement vertical : 0,2715 po

Adresse de courriel 
Fabriga Medium 7pt

Numéros de téléphone, etc.
Numéro Fabriga Light 7pt
Description Fabriga Medium

Zone 3: Logos de McGill et du CUSM

Alignement 
Alignement horizontal : sur le « n » de « Neuro »
Alignement vertical : 1,7837 po

CARTE PROFESSIONNELLE

Disposition des éléments
La carte professionnelle est imprimée recto verso,     
le français d’un côté et l’anglais de l’autre.

Paramètres
• Pour commander des cartes professionnelles  

neuro.orderbusinesscards.ca
• Le nom et les titres sont gris (noir 75 %).

• Les autres éléments du texte sont mauves (PMS 2617 C).

LIVRE DE MARQUE 

https://www.mcgill.ca/neuro/about/staff/visual-identity-guide-and-templates


Montreal, QC
2019-07-30

Object: Gitia si to illuptati utendae nonsed essuntore sum quat ipicatq uatius.

Cab illuptae. Emolo bererep erspell aborror rem que dolecus mi, nia aut facerci llamendae rerovid estioss itasit pore, nihil 
ium int ut dolligni optur arciumquam deri offi ciet hicia essintecusae doluptibus maxim excearu ptisquas ra vendis aspicii 
ssiminctem eveliquae vit quaturem facietum quis abo. Ugiament.

Deniscitatur aped et autenit eatio blatquatet quo blabo. Ro ipite quodips animolo ratecus cus inctius aturiassi odit aris 
doloriation eaqui sumqui od mi, sum laccum facimpe re sae volupta tusant et odici reptatur aut voluptates eossedis alique 
velesti istioribusa aut illaccu lparchita aditios sequatest, tem. Occaepro tem quos es evelend ucillupti doluptas utem lam 
quid quid millatu scitisquat et ut aliquoste volupta turibus dolupta quaepero dolum eiumquos ape plaboristem experro 
vitibus eum id esciendiamus a dolorrorum faccae. Mossit eos ut planda sequiaerunda qui sitium nem aut perenih illores 
tendelescium repernam dit, sae sa natia nobisitatur.

Ut everumque es amet fugiae laboreh enemolo reictet, ulla iditatur. Electur reicide rchille struptur sum aut ut volendunt labo. 
Aturia estecto vendipit excestiatur, cus cusam, esequi doluptus maximposam, que veleseque eosanditio. Et ant dolupti 
temporiae cus ut eumqui custe num del ipis quateca boriatent et quid quas reicab ium id quiae dolorep udanissum fugit, 
tesciderchit ulparuptat adigentiist ati am, oditas recto omniae similla volorit, iunt qui delignias etur sa cone ene eium ni repe 
aboress inusciet pelendu cipsam fuga. Nam sit omnimet quuntibus ipis exero eum raerfere modi cus.

Et lacerem dio ommo imus autempo rrumquae nonest, quae et inulparum rat :

Con es deseque alicaepro velessimus.Namus, quis quiscia que nietum niment del iliti autem ipsam sape nist, sit audi num 
etur. Is inus volora dolut verum quam ius doluptas atempostibea pa num ratiis vellesequi con evenesequam, velibusapiet 
idebitio ipsum, sitia parchillupta quossime voluptat maionse rsperum enimiliqui inti beri de nem resequidebis qui sequia 
dicia conecti undisciassin nonsecepero vit, ex expelia doleni bea velent.

Dello earum ducienimosto berum que doluptasi ide eatur, eictiument. Ebisinc illuptatiost alic tet reictibus re, illupti 
onsequam, ommoluptatem rendae natquiantota volupta quibus volo veribus elitasi in reicturibus. Ratem nonecta cusaecatio 
ommosap eruptas pedis sendae rem quae quis quia vent lautass imusto derfera conesci debisque nonsed quatur aut lab in 
rem qui dolor moluptatiosa que conseque pe nobit que es de in ra quis ilianto et aut aut atur modiciiscia quia aut hil inverup 
tatias et venim faceren ditiore, cora eum voluptatiam et hari dis earumqui sit, quo quam, simillam, occus volorio. 

Et moluptur, voloreptio. Sande perferf erchill accuptiaeris pres et est, sint unt ad quiae corrum aute doluptati doluptati 
offi cti nverit odi sequisto te con corion cus, nobit, tem et reperuntur. Qui audande llupta volorere ne nit voluptae doluptur 
rem venis as modi tota sapit et que enis ea con rempor a dit atur reiureperia solorit dolores reptamus, sandit aspis seque 
estrum velitatium qui dolupti accus, od mos dolupta tibusda conse invenit vende nos sitinci dolendu ntemporum hitatia 
tiosto eossim rerionsequis ne velent, solorum nonem repero blabori busdant laut abore nullorem si tectiunt latisque 
nitasperi nihillaut fugias nos dolest, nos sam fugia est quam aut et eos dolupti duntur ad et et evenitemque quam culligentis 
vellicti temporr ovides simporio bearum eost rerum coreic to mo odiat aut exeriae dolenim ea nonsequ ibusciis quid ut et 
quaepero minim eum aut ea peliquo dolorior atempos aut earchil mi, sed quiduciae aribusam dolectus.

Solorum nonem repero,

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Marges
0.5 po

1.0 in

Prénom & Nom de famille
OQ, MD, PhD, FRCPC, FRSC

Titre(s) du poste
Département, Le Neuro, Université McGill, CUSM  
Position Title(s)
Department, The Neuro, McGill University, MUHC
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PAPIER À EN-TÊTE

Disposition des éléments 
Vous trouverez ci-contre un modèle de papier à en-tête 
personnalisé. Vous pouvez l’obtenir en version papier et 
électronique.

Reportez-vous aux modèles pour en savoir davantage.

Zone 1: Logo du Neuro
Taille du logo : 1,875 po

Zone 2a-2b: Coordonnées
Nom et diplôme(s)  (Gris75% K)
Fabriga Medium (10 pt) et Regular (8pt)

Titre de poste  (PMS 2617C)
Fabriga Light (7pt - 8pt doit cadrer 
dans Zone 2a)

Coordonnées (PMS 2617 C)  
Fabriga Light (7.25pt) 

Site Web (PMS 2617C) 
Fabriga Bold (7.25 pt) 

A: Colonne 1
Alignement horizontal du texte :  
sur le « n » de « Neuro » (1,00 po)
B 
Alignement vertical du texte : 1,75 po

Zone 3: Texte
Taille de la police : Arial 9 pt / 12 pt 
Couleur du texte : Noir

Date, objet et sous-titres  
Arial Bold
Corps du texte
Arial Regular

B 
Marge verticale supérieure du texte : 
1,75 po

C 
Marge verticale inférieure du texte : 
1,25 po

Zone 4: Logos de McGill et du CUSM

Zone 1

Zone 2a

Zone 3

Zone 4

Zone 2b

A

B

C leneuro.ca | 3801, rue University, Montréal (Québec) H3A  2B4  | 514-398-xxxx theneuro.ca | 3801 University Street, Montreal, Quebec H3A  2B4  | 514-398-xxxx
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Montreal, QC
2019-07-30

Object: Gitia si to illuptati utendae nonsed essuntore sum quat ipicatq uatius.

Cab illuptae. Emolo bererep erspell aborror rem que dolecus mi, nia aut facerci llamendae rerovid estioss itasit pore, nihil 
ium int ut dolligni optur arciumquam deri offi ciet hicia essintecusae doluptibus maxim excearu ptisquas ra vendis aspicii 
ssiminctem eveliquae vit quaturem facietum quis abo. Ugiament.

Deniscitatur aped et autenit eatio blatquatet quo blabo. Ro ipite quodips animolo ratecus cus inctius aturiassi odit aris 
doloriation eaqui sumqui od mi, sum laccum facimpe re sae volupta tusant et odici reptatur aut voluptates eossedis alique 
velesti istioribusa aut illaccu lparchita aditios sequatest, tem. Occaepro tem quos es evelend ucillupti doluptas utem lam 
quid quid millatu scitisquat et ut aliquoste volupta turibus dolupta quaepero dolum eiumquos ape plaboristem experro 
vitibus eum id esciendiamus a dolorrorum faccae. Mossit eos ut planda sequiaerunda qui sitium nem aut perenih illores 
tendelescium repernam dit, sae sa natia nobisitatur.

Ut everumque es amet fugiae laboreh enemolo reictet, ulla iditatur. Electur reicide rchille struptur sum aut ut volendunt labo. 
Aturia estecto vendipit excestiatur, cus cusam, esequi doluptus maximposam, que veleseque eosanditio. Et ant dolupti 
temporiae cus ut eumqui custe num del ipis quateca boriatent et quid quas reicab ium id quiae dolorep udanissum fugit, 
tesciderchit ulparuptat adigentiist ati am, oditas recto omniae similla volorit, iunt qui delignias etur sa cone ene eium ni repe 
aboress inusciet pelendu cipsam fuga. Nam sit omnimet quuntibus ipis exero eum raerfere modi cus.

Et lacerem dio ommo imus autempo rrumquae nonest, quae et inulparum rat :

Con es deseque alicaepro velessimus.Namus, quis quiscia que nietum niment del iliti autem ipsam sape nist, sit audi num 
etur. Is inus volora dolut verum quam ius doluptas atempostibea pa num ratiis vellesequi con evenesequam, velibusapiet 
idebitio ipsum, sitia parchillupta quossime voluptat maionse rsperum enimiliqui inti beri de nem resequidebis qui sequia 
dicia conecti undisciassin nonsecepero vit, ex expelia doleni bea velent.

Dello earum ducienimosto berum que doluptasi ide eatur, eictiument. Ebisinc illuptatiost alic tet reictibus re, illupti 
onsequam, ommoluptatem rendae natquiantota volupta quibus volo veribus elitasi in reicturibus. Ratem nonecta cusaecatio 
ommosap eruptas pedis sendae rem quae quis quia vent lautass imusto derfera conesci debisque nonsed quatur aut lab in 
rem qui dolor moluptatiosa que conseque pe nobit que es de in ra quis ilianto et aut aut atur modiciiscia quia aut hil inverup 
tatias et venim faceren ditiore, cora eum voluptatiam et hari dis earumqui sit, quo quam, simillam, occus volorio. 

Et moluptur, voloreptio. Sande perferf erchill accuptiaeris pres et est, sint unt ad quiae corrum aute doluptati doluptati 
offi cti nverit odi sequisto te con corion cus, nobit, tem et reperuntur. Qui audande llupta volorere ne nit voluptae doluptur 
rem venis as modi tota sapit et que enis ea con rempor a dit atur reiureperia solorit dolores reptamus, sandit aspis seque 
estrum velitatium qui dolupti accus, od mos dolupta tibusda conse invenit vende nos sitinci dolendu ntemporum hitatia 
tiosto eossim rerionsequis ne velent, solorum nonem repero blabori busdant laut abore nullorem si tectiunt latisque 
nitasperi nihillaut fugias nos dolest, nos sam fugia est quam aut et eos dolupti duntur ad et et evenitemque quam culligentis 
vellicti temporr ovides simporio bearum eost rerum coreic to mo odiat aut exeriae dolenim ea nonsequ ibusciis quid ut et 
quaepero minim eum aut ea peliquo dolorior atempos aut earchil mi, sed quiduciae aribusam dolectus.

Solorum nonem repero,

John Smith
Sande perferf erchill accuptiaeris

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Margins
0.5 in

1.0 in

leneuro.ca | 3801, rue University, Montréal (Québec) H3A 2B4  | 514-398-xxxx theneuro.ca | 3801 University, Montreal, Quebec H3A 2B4  | 514-398-xxxx
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PAPIER À EN-TÊTE

Disposition des éléments 
Vous trouverez ci-contre un modèle de papier à en-tête 
général. Il est possible d’inscrire un numéro de 
téléphone dans le bas de la page, en Zone 2. Vous 
pouvez l’obtenir en version papier et électronique.

Zone 1

Zone 3

Zone 4

Zone 2

A

B

C

Zone 1: Logo du Neuro
Taille du logo : 1,875 po

Zone 2: Coordonnées
Adresse et numéro de téléphone 
(PMS 2617 C)   
Fabriga Bold et Light (7.25pt) 

Site Web(PMS 2617 C)   
Fabriga Bold (7.25pt) 

A: Colonne 1
Alignement horizontal du texte :  
sur le « n » de « Neuro » (1,00 po)
B 
Alignement vertical du texte : 1,75 po

Zone 3: Texte
Taille de la police : Arial 9 pt / 12 pt
Couleur du texte : Noir
Date, objet et sous-titres  
Arial Bold
Corps du texte
Arial Regular

B 
Marge verticale supérieure du texte : 
1,75 po

C 
Marge verticale inférieure du texte : 
1,25 po

Zone 4: Logos de McGill et du CUSM

LIVRE DE MARQUE 



ENVELOPPE

Disposition des éléments
Voici des modèles d’enveloppes. Passez votre commande auprès des  
Neuro Media Services: 514 398-1952

25

Le Neuro,  3801, rue University, Montréal (Québec) H3A 2B4 
The Neuro, 3801 University, Montreal, Quebec H3A 2B4 

Le Neuro,  3801, rue University, Montréal (Québec) H3A 2B4 
The Neuro, 3801 University, Montreal, Quebec H3A 2B4 

Devant d’une enveloppe no 10

Dos d’une enveloppe no 10

Devant d’une enveloppe de 12 x 19

Dos d’une enveloppe de 12 x 9

LIVRE DE MARQUE 



Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Zone 3

Zone 1

Zone 2

Arial Bold 48pt
Titre
Arial Regular 24pt
Sous-titre

Marges
72 px

1080 px

1920 px

A

Zone 1: Logo du Neuro 
Horizontal bilingual version 
Alignement gauche sur le « n »
A
200px

Zone 2: Titre de la présentation 
Couleur de la police : Mauve
(R 71 V 10 B 104 / PMS 319 C)
Titre
Arial Bold
Sous-titre
Arial Regular

Zone 3: Logos de McGill et du CUSM 
À l’intérieur de la marge inférieure 
droite, alignés sur la marge

MODÈLE DE 
PRÉSENTATION 
POWERPOINT

Page couverture
Vous trouverez ci-contre un modèle de page couverture.

Pour en savoir davantage, reportez-vous au modèle  
Neuro-PowerPoint-16x9-Final .ppt 
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Zone 3Zone 1

Zone 2

Margins
72 px

1080 px

1920 px

A

Zone 1: Logo du Neuro

Version horizontale sans texte
Alignement gauche sur le « n »
A
200 px

Zone 2: Contenu de la diapositive

Alignement gauche sur le « n »  
du logo

Couleur de la police : Mauve
(R 71 V 10 B 104 / PMS 319 C)
Titre : Arial Regular
Sous-titre : Arial Regular 

Zone 3: Web et médias sociaux

 #Arial Bold 12pt
À l’intérieur de la marge inférieure 
droite, alignés sur la marge

Titre de la diapositive / 
Introduction :
Arial Regular 36pt
Sommaire :
Arial Regular 24pt

MODÈLE DE 
PRÉSENTATION 
POWERPOINT

Diapositive : Sommaire de la présentation
Vous trouverez ci-contre un modèle de diapositive.

Autres diapositives
Dans les modèles qui suivent, nous vous proposons 
divers traitements selon la nature de l’information. 
Pour en savoir davantage, reportez-vous aux modèles  
Neuro-PowerPoint-16x9-Final .ppt 
et
Neuro-PowerPoint-4x3-Final-Feb2020.ppt 

leneuro.ca | #ScienceOuverte
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Title Slide: Arial Bold 48pt
Lecture by: Arial Regular 24pt

Arial 36pt Regular

• Arial regular 28pt
• Arial regular 24pt

• Arial regular 20pt 

• Arial regular 28pt
• Arial regular 28pt

Arial Regular 36pt
• Arial regular 28pt

• Arial regular 24pt
• Arial regular 20pt 

• Arial regular 28pt
• Arial regular 28pt

#OpenScience

Chart Description: Arial Regular 36pt

0 1 2 3 4 5 6

Category 1

Category 2

Category 3

Category 4

Chart Title

Series 3 Series 2 Series 1

#OpenScience

Arial Regular 36pt
• Arial regular 28pt Arial regular 18pt

1st Qtr 2nd Qtr 3rd Qtr 4th Qtr

#OpenScience

“ Quote to make a point?
Arial Regular 60pt”

#OpenScience

Arial Regular 36pt
Arial Regular 16pt

“Arial Regular 44pt

#OpenScience

Acknowledgements in Arial Regular 36pt
Thank you to our generous sponsors in Arial Regular 28pt
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AFFICHE SCIENTIFIQUE

Règles générales
Toutes les unités ont intérêt à mettre en 
valeur le Neuro à titre de chef de file en 
recherche et dans la prestation de soins. 
Vous pouvez donc utiliser les présentes 
ressources conformément aux lignes 
directrices pour faire valoir notre identité 
visuelle.

Notre identité comprend des éléments 
visuels – symboles, couleurs, polices de 
caractères, images – qui conféreront à vos 
affiches un aspect caractéristique : c’est la 
personnalité du Neuro.

Disposition des éléments
Vous trouverez ci-contre un modèle 
d’affiche scientifique.

Nous vous recommandons de communiquer 
avec Neuro Media Services pour la 
conception et l’impression de votre affiche.

Zone 1

Zone 1: Valorisation de la marque « Neuro »

Couleurs

Bandeau supérieur : PMS 663 C
Titre de l’affiche : PMS 2617 C
Nom et institut/association/université : Noir 75 %

Pour savoir comment disposer les logos des 
commanditaires, reportez-vous à la page 19.

ne 1

ARIAL BLACK 52PT FOR THE POSTER TITLE SHOULD BE IN ALL CAPS, 
ADJUSTED TO FIT THE WIDTH OF POSTER ON MAXIMUM TWO LINES

Arial Regular 24pt for 1Institute or University or Assocation, City, Province, Country; 2Institute or University or Assocation; City, Province, Country
and 3Institute or University or Assocation; City, Province, Country

Arial Bold 36pt for Contributors: Name1, Name2, Name3

Po
st

er
 c

re
at

ed
 b

y 
Ne

ur
o 

M
ed

ia
 S

er
vic

es
; n

eu
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m
ed

ia
.m

cg
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ARIAL BOLD 24PT BACKGROUND

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

ARIAL BOLD 24PT METHODS

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

ARIAL BOLD 24PT RESULTS

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

ARIAL BOLD 24PT CONCLUSIONS

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

ARIAL BOLD 24PT HEADING

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, diam nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, diam nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed nibh

ARIAL BOLD 16PT ALL CAPS
CHART TITLE

ARIAL BOLD 16PT ALL CAPS
CHART TITLE

ARIAL BOLD 16PT ALL CAPS
CHART TITLE

ARIAL BOLD 16PT ALL CAPS
CHART TITLE

ARIAL BOLD 24PT REFERENCES 
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh

2010-2011 2011-2012 2012-2013 2013-2014 2014-2015 2015-2016 2016-2017 2017-2018
Cases 4 2 3 1 4 2 3 2
Rate 6 3.1 4.4 1.7 6 2.8 4.6 2.7

0

2

4

6

0

1

2

3

4

5

6

Arial R
egular 16 pt Axis TitleAr

ia
l R

eg
ul

ar
 1

6 
pt

 A
xi

s 
Ti

tle

a) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

b) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

c) Arial Italic 14pt Lorem ipsum 
dolor sit amet

d) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor

e) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

f) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor

a) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

b) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

c) Arial Italic 14pt Lorem ipsum 
dolor sit amet

d) Arial Italic 14pt Lorem ipsum 
dolor

e) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor sit amet

f) Arial Italic 14pt Lorem ipsum
dolor

ARIAL BOLD 16PT ALL CAPS - CHART TITLE
Arial Bold 16 Column Title Arial Bold 16 Column Title

Arial Regular 11pt Lorem ipsum dolor sit amet
Arial Regular 11pt Lorem ipsum dolor sit amet

Arial Regular 11pt Lorem ipsum dolor sit amet

ARIAL BOLD 24PT HEADING

 Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut

5

10

3 3

0

2

4

6

8

10

day 0 - 7 day 7 -14 day 14-21 Over day 21

Ar
ia

l R
eg

ul
ar

 1
6 

pt
 A

xi
s 

Ti
tle

Arial Regular 16 pt Axis Title

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

- Arial Italic 14pt Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

CNS
75%

OGP
16%

CDA 4%

GN 8%

ICH
19%

SAH
HH I&II

19%

SAH
HH III-V

62%

LIVRE DE MARQUE 

http://neuromedia.mcgill.ca/


NEURO [TITRE] (FABRIGA BLACK)
Titre de l’événement (Fabriga Medium, sur 1 ou 2 ligne[s])

Day, date and time (Fabriga Medium)
Location (Fabriga Regular)

Jour, date et l'heure (Fabriga Medium)
Lieu de l'événement (Fabriga Regular)

Info sur le lien du code QR
(Fabriga Regular)

Titre de la conférence 
(Fabriga Medium)

Photo haute résolution du (des) conférencier(s) 

Nom du (des) conférencier(s) (Fabriga Medium)
Rattaché·e à :  (Fabriga Light)
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AFFICHES PROMOTIONNELLE

Zone 1

Zone 2

Zone 3

Zone 4

Zone 1: Valorisation de la marque « Neuro »

Le titre de l’événement doit être précédé de la 
mention « Le Neuro : », être composé EN 
MAJUSCULES et tenir sur au plus deux lignes . Vous 
pouvez modifier la taille des polices pour que le 
titre cadre bien sur le bandeau de couleur, mais 
vous devez vous en tenir aux styles indiqués. Vous 
pouvez modifier légèrement la hauteur du bandeau 
au besoin. Les couleurs des polices et du bandeau 
sont fonction du type d’événement. Trois types 
d’événements se tiennent au Neuro :
Événement scientifique, 1 ou 2 conférencier(s)
Bandeau supérieur (PMS 319 C)
LE NEURO : CONFÉRENCE, SÉRIE, etc. (PMS 2617 C)
Titre de l’événement (PMS 663 C)
Date, heure et lieu (PMS 663 C)

Événement scientifique, plusieurs conférenciers
Bandeau supérieur (PMS 2617 C)
LE NEURO : SYMPOSIUM, CONGRÈS, etc. (PMS 319 C)
Titre de l’événement (PMS 663 C)
Date, heure et lieu (PMS 663 C)

Événements non scientifiques
Bandeau supérieur (PMS 165 C)
LE NEURO : ACTIVITÉ, RÉCEPTION, etc. (PMS 663 C)
Titre de l’événement (2617 C)
Date, heure et lieu (PMS 663 C)

Polices de caractères
Fabriga Bold , tout en majuscules (LE NEURO :)
Fabriga Medium (Titre de l’événement)
Fabriga Medium (Date et heure)
Fabriga Regular (Lieu)

Zone 2: Information sur l’événement

Dans cette zone sont réunies les informations sur 
l’événement, un élément accrocheur (par 
exemple une image thématique) et une photo 
haute résolution du ou des conférencier(s).

L’objectif est ici de faire la promotion de 
l’événement et de transmettre de l’information 
sur la date et l’heure où il aura lieu. Les autres 
informations seront réunies sur un site Web, 
accessible grâce au code QR.

Vous pouvez modifier la taille des polices pour 
que le texte cadre bien dans la zone, mais vous 
devez vous en tenir aux styles indiqués.

Couleur de tous les éléments de texte    
(PMS 2617C)
Polices de caractères
Fabriga Medium (Titre de la conférence)
Fabriga Medium (Nom du conférencier)
Fabriga Light (Mention « Rattaché·e à : »)

Zone 3: Commanditaires

Pour savoir comment disposer les 
logos des commanditaires, reportez-
vous à la page 19.

Zone 4: Code QR

Site Internet auquel mène le code QR 
(Fabriga Regular PMS 319 C).

LIVRE DE MARQUE 

Le Neuro tient à offrir un milieu agréable à tous, 
notamment à ses patients, à ses visiteurs et à ses 
employés. Les affiches imprimées placées dans 
des zones publiques, tout comme les affiches 
numériques distribuées par voie électronique, 
doivent refléter notre image de marque et être 
approuvées par le Bureau des communications. 
Ainsi, toutes les affiches doivent recevoir l’aval 
des Communications du Neuro avant leur mise en 
place ou leur distribution. Vous trouverez ici les 
lignes directrices sur les affiches.

Affiches et bannières promotionnelles : 
événements du Neuro (format papier ou 
numérique)
Les affiches et les bannières annonçant des 
événements qui se tiendront au Neuro doivent être 
conformes aux lignes directrices régissant notre 
image de marque et aux modèles approuvés. La 
conception, la mise en page, l’approbation et 
l’impression des affiches et des bannières 
promotionnelles relèvent exclusivement des 
Communications du Neuro.

Disposition des éléments
Vous trouverez ci-après divers modèles 
d’affiches et traitements possibles.
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NEURO SERIES
iPSC Seminars: Early Drug Discovery Unit (EDDU)

Wednesday, February 5, 4:00 - 5:00 PM
Jeanne Timmins Amphitheatre, The Neuro

Mercredi 5 février, 16 h - 17 h
Amphithéâtre Jeanne-Timmins, Le Neuro

at.theneuro.ca/iPSC20ErikaKleiderman L’ÉQUIPE DE LA CAPITALE VOUS ATTEND 
EN GRAND NOMBRE !
THE LA CAPITALE TEAM IS HOPING FOR A BIG 
TURNOUT!

PRENEZ UNE 
PAUSE SANTÉ 
AVEC LA CAPITALE

Come and get your free 
smoothie and while you’re at 
it, meet our representatives 
and learn more about our 

ts that were created 
with you in mind.

Venez chercher votre smoothie 
tez de votre 

visite pour rencontrer nos 
représentants et en apprendre 
plus sur nos avantages pensés 
pour vous.

NEURO SPECIAL EVENT
SMOOTHIES BY LA CAPITALE

Monday January 20, 10:00 am - 2:00 pm
Jeanne Timmins Amphitheatre

Lundi 20 janvier, 10 h à 14h
Amphithéâtre Jeanne-Timmins 

TAKE A HEALTH BREAK WITH LA CAPITALE

NEURO SLEEP
IN HONOUR OF
PROFESSOR BARBARA JONES

SYMPOSIUM

Friday, June 5, 2020
Jeanne Timmins Amphitheatre

Vendredi 5 juin, 2020
Amphithéâtre Jeanne-Timmins

NEURO SYMPOSIUM

at.theneuro.ca/SS2020

Format 8,5 x 11 Format 11 x 17 Format 11 x 17

Erika Kleiderman 
Centre of Genomics and Policy

McGill University

THE CELL THERAPY REVOLUTION
A HISTORICAL OVERVIEW OF THE ETHICAL, LEGAL AND
SOCIAL ISSUES SURROUNDING CELL AND GENE THERAPIES

LIVRE DE MARQUE 



UTILISATION DU 
SYMBOLE

Règles générales 
Dans certains outils de communication et applications, 
le symbole du neurone peut être utilisé comme élément 
visuel. Toutefois, il doit toujours être accompagné de la 
signature. 

Le neurone peut occuper de 25 à 50 % de la surface totale 
de la pièce, et au moins trois des dendrites 
(prolongements) doivent être entièrement visibles.

Sa couleur et sa densité peuvent revêtir plusieurs 
aspects. Voyez ci-contre les applications les plus 
courantes.

À la verticale
Le neurone doit toujours être placé dans le haut ou le bas 
de la pièce.

Vous ne devez jamais le placer au centre de la surface. 
Cadrez-le de façon à ce qu’il soit compréhensible et 
reconnaissable.

Logo
Le logo se place à l’opposé du neurone. Par exemple, si 
le neurone se trouve dans le coin supérieur droit, le logo 
occupera le coin inférieur  gauche.

Les autres éléments d’information (texte, données ou 
photo) sont alignés sur le logo. Aucun élément de 
quelque nature que ce soit ne doit empiéter sur le 
neurone.
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UTILISATION DU 
SYMBOLE

À l’horizontale
Le neurone se place toujours à l’extrême droite ou à 
l’extrême gauche.

Il peut occuper de 25 à 50 % de la surface totale de la 
pièce, et au moins trois des dendrites (prolongements) 
doivent être entièrement visibles.

Sa couleur et sa densité peuvent revêtir plusieurs 
aspects. Voyez ci-contre les applications les plus 
courantes.

Vous ne devez jamais placer le neurone au centre de la 
surface. Cadrez-le de façon à ce qu’il soit 
compréhensible et reconnaissable.

Logo
Le logo se place à l’opposé du neurone. Par exemple, si 
le neurone se trouve à droite, le logo sera placé à 
l’extrême gauche.

Les autres éléments d’information (texte, données ou 
photo) sont alignés sur le logo. Aucun élément de 
quelque nature que ce soit ne doit empiéter sur le 
neurone.
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UTILISATION DU 
SYMBOLE

Carré
Le neurone peut être placé dans n’importe quel coin.

Il peut occuper de 25 à 50 % de la surface totale de la 
pièce, et au moins trois des dendrites 
(prolongements) doivent être entièrement visibles.

Sa couleur et sa densité peuvent revêtir plusieurs 
aspects. Voyez ci-contre les applications les plus 
courantes.

Vous ne devez jamais placer le neurone au centre de 
la surface. Cadrez-le de façon à ce qu’il soit 
compréhensible et reconnaissable.

Logo
Le logo se place à l’opposé du neurone.

Les autres éléments d’information (texte, données 
ou photo) sont alignés sur le logo. Aucun élément de 
quelque nature que ce soit ne doit empiéter sur le 
neurone. 
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Avatar de média social – LinkedIn

Version intégrale
illisible

Avatar de média social – Facebook

COMMUNICATIONS 
NUMÉRIQUES

Médias sociaux
Dans les médias sociaux, la désignation est souvent créée 
automatiquement dans un champ visuel prédéterminé. Il 
n’est pas nécessaire de l’inclure dans l’avatar.

Vous pouvez utiliser la signature à la verticale sans 
désignation ou le symbole seul, selon l’espace disponible. 
Nous ne recommandons pas l’utilisation de la version 
intégrale du logo, puisque l’espace prévu dans le logiciel 
est trop restreint pour qu’elle soit lisible.

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

35

LIVRE DE MARQUE 

Version intégrale
illisible



En-tête de média social – Image et graphiques

Social media header - Graphics fEn-tête de média social – Graphiques

Page d’accueil de site Web

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital 
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

COMMUNICATIONS 
NUMÉRIQUES

Selon la nature du message à communiquer, vous pouvez 
utiliser différentes versions de notre identité visuelle comme 
élément d’information graphique sur le Web : signature 
complète, signature seule et parfois, symbole seul.

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital

Montreal Neurological
Institute-Hospital

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal

Institut-Hôpital
neurologique de Montréal
Montreal Neurological
Institute-Hospital
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COMMUNICATIONS 
NUMÉRIQUES

Dans les médias sociaux, le contenu des communications 
doit être factuel et très simple. Évitez à tout prix la 
surinformation, qui a tendance à diluer le message. Ce 
principe s’applique aussi aux outils de communication 
conçus en prévision d’une présentation devant un groupe.

Publication dans un média social – Graphiques Publication dans un média social – Image et graphiques

Social media post - Image focused

Genist 
exceaquam, 
unt  eumspe 
perumqua 
con.

Bis imo eum 
apitam expliquas 
aut que cum di.
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