
L’éthique des 
m é d i a s  :
de l’information 
aux marchés

un colloque international

produit par 

le centre de recherche en éthique de l’université de Montréal
et

média@mcgilll

montréal, les 17 et 18 avril 2009

université de montréal
salle 1035, pavillon j-armand bombardier

derrière le pavillon central vers Polytechnique
5155 Ave. Decelles 

entrée
libre

programme



Vendredi 17 avril

8 h 30 Mot de bienvenue

9 h L’éthique des médias, un point de départ théorique

Président de séance:
Pierre-Yves Néron, University of Toronto

Anne-Marie Gingras, Université Laval
L'éthique des  médias en démocratie et la régulation politique :
Défis et enjeux

Judith Lichtenberg, Georgetown University
If Journalists Are Servants, Who Is Their Master?

Julie Miville-Dechêne, Radio-Canada
La responsabilité de la presse : les réalités sur le terrain au Québec 

Marc Raboy, McGill University
The ethical foundations of media policy

Melissa Williams, University of Toronto
Deliberative democracy and the media

12 h 30 Lunch

14 h 30 Nouveaux enjeux, nouveaux médias

Présidente de séance: 
Ryoa Chung, Université de Montréal

Darin Barney, McGill University
The Revenge of Publicity

Raymond Corriveau, U. du Québec à Trois-Rivières 
L’état de la situation médiatique au Québec

Chris MacDonald, St-Mary's University
Social Isolation and the Ethics of Blogging

Samedi le 18 avril

10 h Médias et marchés, une éthique de la confrontation ?

Président de séance: 
Xavier Landes, University of Toronto

Arthur Isak Applbaum, Harvard University
Ethics for Adversaries:  Journalists and Politicians

Lisa-Marie Gervais, Le Devoir
Dans la précarité, quelle éthique? Une réflexion sur la situation 
des journalistes pigistes au Québec et ailleurs dans le monde

Andrew Potter, Maclean’s Magazine
Government, Opposition, and the Free Press: A Mexican Standoff

Mary Agnes Welch, Canadian Association of Journalists
Media, Business and Editorial Independance

12 h 30 Lunch

14 h (suite)

Dominic Martin, Université de Montréal et 
Université Catholique de Louvain

Le difficile équilibre de la saine compétition médiatique

Ali Mohamed, McGill University

Ian Richards, University of South Australia
To Market, To Market: Journalism’s Eternal Dilemma

Daniel Weinstock, CRÉUM
Le paradoxe libéral-démocratique des médias

16 h 30 Conclusion

Merci à nos partenaires

Table ronde le vendredi 17 avril à 17 h 30
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